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NEL 2025 QUASI17TMILANOZZE ESTEREEFATTURATO A 1,1 MILIARDI

I.’Italia attrae i matrimoni stranieri

La spesamedia e stata di 67mila euro, mentre glieventi crescono del9,8%

D1 FiLippo MERLI

Sono sempre di pin le coppie stranie-
reche scelgono l'Ttalia come principa-
le destinazione per le nozze. Il com-
partodel destinalion wedding non so-
I ha superato la faze di recupero po-
gt-pandemico, ma & an-
tratoin una fase di cre-
scita strutturale senza
precedenti. I gquanto
emerso durante la pre-
gentazione del nuovo
rapporto di settore svol-
tasi pochi giorni faa Ro

ma. L'indagine &il frut-
to del lavoro dell'Ozser-
varorio destination
wedding in Italy di Con-
wmrinngm Italia e
della eua divisione lta-
Iy for Weddings, che
certifica cosi il suovalo-
redi hub strategico na-
gionale capace di aggre-
gare, coordinare e indi-
rizzare 'intera filiera
della wedding industry
italiana sui mereati in-
ternazionali.

La ricerca evidenzia una cresci-
ta record dell'indotto: il 2025 =0-
nainfatti un traguardo storico peril
setlore, che ha superato la soglia di
1,1 miliardi di euro di fatturato, regi-
strando un incremento del 19,6% ri-
gpetto all’'anno precedente. Le cele-

Daniela Santanché

brazioni di coppie straniere sul suolo
italiano zono salite a cirea 16.700
eventi (+9,8%), penerando oltre 3 mi-
lioni di pernottamenti. Numeri che
certificano il ruolo di Italy for Wed-
dings non solo come vaservatore, ma
anche come aceelerators di un ramo
turistico fondamen-
tale.

Gli Stati Uniti
consolidano la lo-
ro posizione di
leader assoluto,
rappresentando
dasoliil 31,7% del-
le richie.;te totali,
seguiti da Regno
Unito ¢ Germa-
nia. Tuttavia, I'ana-
ligi strategicadi 1ta-
ly for Weddings evi-
denzin un btrend cru
ciale per il futuro: la
necessita di diversi-
ficare per garantire
la sostenibilits. Seb-
bene il moreato ame-
ricano rimanga trai-
nante, & fisiologico
attendersi una stabilizzazione. Per
questo, l'ente sta guidando gli opera-
tori verso i mercati a himgo raggio al-
ternativi: sepnali estremaments posgi-
Livi arrivano da Australin, Canada,
Brasile, Emirati Arabi, India e Cing,
nazioni su cui [taly for Weddings sta
concentrando le proprie azioni pro-

mozionali per interceltare un nuovo
dinamismo verzo il paese.

La Toscana rimane la regione
g:u ambita, seguita da Lombar-

a, Campania, Piemonte e Sici-
lia. Tra l+.: aree le-,'mﬁ,.]w il podio
apetta al Lago di Como, alla Costiera
Amalfitana e al Chianti. A differenza
del turismo di massa, il destination
wedding valorizza le destinazioni se-
condarie e il sistema diffuse di alta
gamma: borghi medievali, ville in
campagna e vigneti vengono preferi-
ti ai centri urbani affollati, portando
ricchozza sni torritori in modo capilla-
T,

Lo zcorso anno la spesa media per
evento ha raggiunto i 6Tmila euro
(+8,9%), confermando il posiziona-
mentno del settora.

«[1 superamento del miliardo di
curo di fatturato nel settore wed-
ding evidenzia il ruolo cruciale
che questo comparto in costante cre-
scita riveste all'interno dell’econo-
mia turistica nazionales, ha sottoli-
neato il ministro del Turiamn, Da-
niela Santancheé. «1'Ttalia &1 con-
ferma leader mondiale per la sua
capacitd di attrarre mercati inter-
nazionali, zia affermati zia emer-
genti. 1l erezcente interesse verso
la nostra nazione contribnisce a
rendere il matrimonio nel Bel Pae-
se un elemento distintivo dal pun

to divista culturales.
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